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Angaende marknadsforing av avtal om elhandel

Konsumentverket/KO har mottagit Billinge Energis yttrande daterat
2011-02-02 och har foljande att framfora.

Konsumentverket/KO delar inte Billinge Energis uppfattning att el
producerad med vattenkraft kan marknadsftras som miljovénlig utan att
detta strider mot marknadsféringslagen (MFL).

Begreppet ”miljovinlig”

Billinge Energi anf6r i sin skrivelse att el producerad med vattenkraft
innebdr i princip obefintliga utslépp i miljén och att produktionen de facto
forbéattrar miljon. I resonemanget anfors enbart argumentation kring
vattenkraftens eventuella utslédpp av giftiga &mnen i luften. Med begreppet
“miljovanlig” torde dock avses betydligt mer, t.ex. paverkan pa ekosystem
och vix- och djurliv i och omkring kraftverket.

Naturskyddsforeningen skriver pa sin webbplats att utbyggnad av
vattenkraftverk innebér mycket stora ingrepp i de naturliga
dlvekosystemen. Stora vattenmagasin skapas med strinder som 6verdims
och torrlaggs om vartannat allt eftersom vattenmagasinen fylls pa eller
tappas av. Léngs dessa strinder forsvinner manga véxtarter helt och dven
bottenvegetationen paverkas, vilket i sin tur leder till att de bottenlevande
djuren minskar i bade art- och individantal. Detta drabbar de fiskarter som

lever pé bottendjur.

Vidare péverkas fiskbestandet genom att vandringsvigar forsvinner. De
fisktrappor som i vissa fall byggs ersétter enligt Naturskyddsfreningen

inte vandringsvégarna och de fiskar som vandrar upp i trapporna riskerar att
krossas i kraftverkens turbiner vid &tervandringen.’

Med hénsyn till ovanstdende anser Konsumentverket/KO att det &r
vilseledande att pésta att el som producerats med vattenkraft #r bra for
miljon eller forbéttrar miljon.

! http://www.naturskyddsforeningen.se/natur-och-miljo/klimat/energi/vattenkraft/den-svenska-vattenkraften/
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Miljomérkning

Att en produkt tilldelas nidgon form av miljomérkning eller i
milj6certifieringssammanhang bedémts vara miljovénlig anser
Konsumentverket/KO inte ska liknas vid att produkten kan marknadsforas
som miljovinlig. Som exempel kan ndmnas begreppet “miljobil” vilket &r
en skatterittslig definition som avser en bil utrustad med teknik for drift
helt eller delvis med mindre miljébelastande drivmedel 4n bensin och
diesel, eller med el (se prop. 1999/2000:6, Férméansbeskattning av
milj6bilar m.m.) Detta innebér dock inte att en bil for den delen kan
marknadsf6ras som miljovinlig.

Betriffande Bra Milj6val kan ségas att mirkningen visserligen inkluderar
vattenkraftsproducerad el, dock med det forbehéllet att endast vattenkraft
utbyggd fore 1996 omfattas, for att inte gynna ny utbyggnad av
vattenkraftverk. Detta pa grund av vattenkraftens negativa paverkan pa
miljon.

Livscykelperspektiv

Konsumentverket/KO delar inte Billinge Energis uppfattning om att
vattenkraftens paverkan pa miljon skulle vara enbart positiv och att detta
skulle vara notoriska fakta som ej behdver bevisas. Konsumentverket/KO
framhaller istéllet vikten av att marknadsf6ringen inte fir vilseleda
konsumenter om produkters miljaspekter eller miljéfordelar. Det &r dérfor
upp till Billinge Energi att verifiera samtliga miljuttalanden pa
webbplatsen. Betréffande Billinge Energis pastdenden om att det skulle
vara skillnad p4 marknadsforing av vattenkraftverket i sig och den el som
produceras i ett vattenkraftverk anser Konsumentverket/KO att denna
skillnad saknar betydelse da ett vattenkraftverk &r en forutsitining for att
producera elen. Sett utifran ett livscykelperspektiv har dven sjdlva
vattenkraftverkets paverkan pa miljon, betydelse for det intryck
marknadsféringen ger.

Som nimnt i tidigare skrivelse stiller Marknadsdomstolen hoga krav pé
marknadsféring med miljdargument, detta oavsett typ av produkt. I MD
2010:9 uttalade domstolen att:

” Miljéargument har ett betydande kommersiellt virde som dkat markant de
senaste dren i takt med att konsumenter blivit alltmer medvetna kring det
Jaktum att vara konsumtionsvanor direkt paverkar var miljo.
Miljéargument i marknadsforing innebdr ofta produktlofien vid vilka
vederhdftighetskraven mdste stillas hoga. Allmdnt héllna pdstdenden om
miljofordelar uppfattas ldtt gdlla en produkts hela livscykel och
bevisningen maste da i princip avse ett sadant helhetsperspektiv.”

Med hinsyn till ovanstadende vidhaller Konsumentverket/KO sin
stdndpunkt att Billinge Energis marknadsforing 4r vilseledande samt strider
mot god marknadsforingssed eftersom allmént hallna péstdenden om
vattenkraftens fordelar f6r miljon presenteras utan att de verifieras pé ett
vederhiftigt sétt. Detta i strid mot savil Marknadsdomstolens praxis som
ISO:s och ICC:s regler.



Arendets fortsatta handlaggning

Billinge Energi AB bereds tillfille att inkomma med ett skriftligt yttrande
sver Konsumentverkets/KO:s synpunkter enligt ovan. Yttrandet ska vara
Konsumentverket/KO tillhanda senast den 1 mars 2011.

Var vinlig uppge mitt namn (Eva Moberg) samt ovanstiende
drendenummer i all kommunikation med Konsumentverket/KO.
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